	การผลิตวีดิทัศน์ และภาพยนตร์ โฆษณา ประชาสัมพันธ์
	




เค้าโครงวิชาเรียน
การผลิตงานวีดิทัศน์ ภาพยนตร์ โฆษณา ประชาสัมพันธ์
จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์
  1.
วัตถุประสงค์ทั่วไป
เพื่อให้ผู้เรียน มีความรู้ความเข้าใจ เทคนิควิธีการ การนำสิ่งต่อไปนี้ ไปใช้ผลิตงานโฆษณาและงานประชาสัมพันธ์ ได้อย่างมีคุณภาพ
1.1
การถ่ายภาพนิ่ง ภาพวิดีทัศน์ การบันทึกเสียงต่างๆ ตลอดจนการเก็บรวบรวม คัดเลือก ไฟล์งานเหล่านี้ให้เป็นหมวดหมู่
1.2
องค์ประกอบศิลปะ และการจัดองค์ประกอบของ ภาพนิ่ง ภาพวีดิทัศน์ เสียงประกอบ ตามหลักนิเทศศิลป์–นิเทศโสตทัศน์ (audio–visual communications) และ หลักจิตวิทยาการสื่อสาร
1.3
โครงสร้าง หน้าที่ บทบาท ความรับผิดชอบ ของหน่วยงานโฆษณาและทีมงานการผลิตสื่อ ตลอดจนความสัมพันธ์ของบุคคลากรในคณะ
1.4
แผนการตลาดและการสื่อสาร ของผลิตภัณฑ์–กิจกรรม–โครงการ ที่ต้องการโฆษณา–ประชาสัมพันธ์ แผนสื่อและกระบวนการผลิตสื่อ 

1.5
การใช้เครื่องมือ อุปกรณ์ การถ่ายภาพ การบันทึกเสียง ทั้งภายในห้องสตูดิโอและภายนอก ตลอดจนการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ สำหรับตกแต่ง ตัดต่อ ลำดับภาพ ลำดับเสียง
1.6
การกำกับงานสร้าง งานแสดง งานตัดต่อภาพและเสียง การนำเสนอสื่อ และการประเมินสื่อ
  2.
วัตถุประสงค์ การพัฒนาชิ้นงาน และคุณภาพงาน
พัฒนา และปรับปรุงเนื้อหา กิจกรรม ตามภาวะความเปลี่ยนแปลงของสังคม สิ่งแวดล้อม และเทคโนโลยี ผู้เรียน สามารถสังเคราะห์ หลักการทางนิเทศศิลป์–นิเทศโสตทัศน์ (audio–visual communications) และ หลักจิตวิทยาการสื่อสาร กับ ข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์ การบริการ การบริการสาธารณะ ธุรกิจด้านอื่นๆ เพื่อนำมาประยุกต์กับ กระบวนการผลิตสื่อวีดิทัศน์ และสื่อวิทยุกระจายเสียง ให้มีคุณภาพ มีคุณค่า และเหมาะสม กับการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี และภาวะทางเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง ตลอดจนผลกระทบต่อระบบสุขภาวะโดยรวม
ลักษณะ และ การดําเนินการ
ศึกษานิยาม ความหมาย การโฆษณาและการประชาสัมพันธ์ องค์ประกอบของภาพนิ่งและภาพเคลื่อนไหว หลักการพื้นฐานในการถ่ายภาพนิ่ง ภาพวิดีทัศน์ การบันทึกเสียง เพื่อให้ผู้เรียนเกิดความรู้ความเข้าใจ และนำไปใช้เป็นหลักอ้างอิงและเป็นแนวปฏิบัติ ในการผลิตสื่อวิทยุกระจายเสียงและสื่อวิทยุโทรทัศน์
ศึกษาโครงสร้าง บทบาทหน้าที่ ความรับผิดชอบ และความสัมพันธ์ในภารกิจหน้าที่ ของบุคลากรและองค์กรในหน่วยงานโฆษณาประชาสัมพันธ์ ตลอดจนทีมงานผลิตสื่อ ศึกษากระบวนการขั้นตอนการผลิตสื่อวิทยุกระจายเสียง และสื่อวิทยุโทรทัศน์ (วีดิทัศน์) ทั้งขั้นตอนก่อนการผลิต (pre-production) ระหว่างการผลิต (production) และหลังการผลิต (post-production) เพื่อให้การบริหารจัดการการผลิตสื่อของทีมงานการผลิต ประสบผลสำเร็จตามวัตถุประสงค์
ศึกษาสำรวจ แผนการตลาดและการสื่อสาร ของผลิตภัณฑ์–กิจกรรม–โครงการ ที่ต้องการโฆษณา–ประชาสัมพันธ์ เพื่อนำไปจัดทำโครงการผลิตสื่อ
ศึกษาหลักการ เทคนิควิธีการ การเขียนบท (script writing) การจัดทำบทสร้าง (production script /shooting script) ศึกษาวิธีใช้เครื่องมือ อุปกรณ์ในการถ่ายทำ ตลอดจนโปรแกรมคอมพิวเตอร์ เพื่อฝึกปฏิบัติการผลิตสื่อวิทยุกระจายเสียงและสื่อวิทยุโทรทัศน์ การนำเสนอและการประเมินผลงาน ตามโครงการผลิตสื่อที่เตรียมไว้
เวลาเรียน | ปฏิบัติ 14 สัปดาห์ (ทฤษฎี 40%  ปฏิบัติ 50%  นำเสนอและประเมินผล 10%)
แผนกิจกรรม การเรียนรู้ และ การประเมินผล
  1.
แผนการเรียน
1.1
เนื้อหา และ สาระสำคัญ
บทที่
1  ความรู้พื้นฐาน สื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์

1.1
ความรู้ทั่วไป เกี่ยวกับการโฆษณาและการประชาสัมพันธ์

1.2
หลักนิเทศศิลป์–นิเทศโสตทัศน์ (audio–visual communication) และการคิดสร้างสรรค์

1.3
จิตวิทยาการสื่อสาร และสุนทรียศาสตร์

1.4
กระบวนทัศน์ วิสัยทัศน์ สื่อสารมวลชน ในยุคโลกาภิวัตน์ และแนวโน้มการพัฒนา


เทคโนโลยีมัลติมีเดีย และโทรทัศน์

1.5
บทบาทและอิทธิพลของ สื่อภาพยนตร์ สื่อมัลติมีเดีย (multimedia) และสื่อสังคม 


(social media / social network)
บทที่
2  การสื่อความหมาย ของภาพและเสียง

2.1
ขนาดภาพ (image size)

2.2
มุมกล้อง (camera angle) และการเคลื่อนกล้อง (track and move)

2.3
ภาพเคลื่อนไหว (animation)

2.4
เสียงประกอบ (sound voice) และเสียงดนตรี (music)

2.5
สี (color)

2.6
วีดิทัศน์ และภาพยนตร์ (video and movie)

บทที่
3  บุคลากรการผลิต เครื่องมือ อุปกรณ์การผลิต

3.1
บุคลากรการผลิต และการบริหารจัดการ (studio / audio management)

3.2
ห้องสตูดิโอ (studio room) และ อุปกรณ์

3.3
เครื่องมือ อุปกรณ์ถ่ายภาพ ไฟ เสียง และอุปกรณ์ช่วยสร้างเทคนิค
บทที่
4  กระบวนการ การผลิต

4.1
การจัดทำโครงการผลิต (แผนการตลาดและการสื่อสาร ของผลิตภัณฑ์–กิจกรรม–โครงการ 


ที่ต้องการโฆษณา–ประชาสัมพันธ์ แผนสื่อและกระบวนการผลิตสื่อ)

4.2
การเตรียมการก่อนงานสร้าง (การออกแบบสื่อ การเขียนบทโฆษณา–ประชาสัมพันธ์ 


รายละเอียด บทที่ 5)

4.3
การวางแผนงานสร้าง : บทสร้าง (shooting script) บทภาพ (storyboard / blocking) 


ตารางงานสร้าง (schedule table / breakdown script / continuity) บัญชีรายการต่างๆ 


(รายละเอียด บทที่ 5)

4.4
การกำกับงานสร้าง และการแสดง (รายละเอียด บทที่ 6)

4.5
การตัดต่อลำดับภาพและเสียง การบันทึกซีดี (รายละเอียด บทที่ 7)

4.6
การประเมินงานการผลิต (รายละเอียด บทที่ 8)

บทที่
5  บท (script)

5.1
องค์ประกอบของบท (ข้อมูลเบื้องต้น ความคิดสร้างสรรค์ ทักษะสื่อสาร ภาษา 


รูปแบบ–สมัยนิยม หรือ style–trend)

5.2
ประเภทของบท

5.3
การเขียนบท
บทที่
6  การกำกับงานสร้าง และการแสดง

6.1
กองการผลิต (การจัดเตรียม การประชุม การจัดการกองถ่ายทำ)

6.2
ฉาก และองค์ประกอบฉาก (ฉาก อุปกรณ์ประกอบฉาก เสื้อผ้า การแต่งหน้า แต่งผม) 


อุปกรณ์เทคนิคพิเศษ (special effect) นักแสดงแทน เด็ก สัตว์ 

6.3
แสงในการถ่ายทำ : โคมไฟ และ ชนิดโคมไฟ หลักและวิธีการจัดแสง (การสื่อความหมาย


ด้วยแสงและเงา)

6.4
การกำกับการแสดง : นักแสดง (คน หุ่น การ์ตูน) การซ้อม–บล็อคกิ้ง แอ็คชั่น

6.5
การกำกับเสียง : ไมค์ชนิดต่างๆ เสียงหลัก (dialogue, voice) เสียงประกอบ 


(sound effect) เสียงดนตรีประกอบ (music) การสร้างเสียงพิเศษ
บทที่
7  การตัดต่อลำดับภาพ ลำดับเสียง

7.1
การลำดับเรื่องแบบต่อเนื่อง (continuity cutting)

7.2
การลำดับเรื่องแบบรวบรวม (compilation cutting)

7.3
หลักการตัดต่อ และตำแหน่งของการตัดต่อ

7.4
การผลิตซีดี ไฟล์ข้อมูลสื่อ
บทที่
8  ทีมงานผลิต และการอำนวยการสร้าง

8.1
คณะผู้บริหาร ผู้อำนวยการสร้าง บุคลากรที่เกี่ยวข้อง

8.2
ค่าใช้จ่ายงานสร้าง

8.3
การเขียนโครงการและข้อเสนอในการสร้าง

8.4
การนำเสนอและการประเมินสื่อ
1.2
กิจกรรม  15 สัปดาห์
	สัปดาห์
ที่
	เนื้อหา
สาระสำคัญ
	เวลา
(ชั่วโมง)
	กิจกรรม
สื่อการเรียน

	1–8
	เรียนภาคทฤษฎี
	5
	–
บรรยาย สาธิต ตัวอย่าง แบบฝึกหัด 
–
โครงการผลิต และนำเสนอโครงการ

	9–11
	ปฏิบัติการภาคสนาม ผลิตภาพยนตร์
	5
	–
ซ้อมบท กล้อง การแสดง 
–
ถ่ายทำ และ ตัดต่อ | ตรวจสอบ แก้ไข

	12
	นำเสนอ และประเมินผล
	5
	–
รายงาน สรุป ชี้แนะ

	13
	ประมวลองค์ความรู้และทักษะต่างๆ ในการผลิต และ การประเมินกิจกรรมการเรียน แนะแนวการสอบวัดผล แนะแนวอาชีพ
	5
	–
สรุปกิจกรรมตลอดภาคเรียน

	14–15
	สอบวัดผล
	4
	–
ข้อเขียน


  2.
แผนการประเมินผลการเรียนรู้
	ที่
	เนื้อหา กิจกรรม
	วิธีการ / เครื่องมือ
	สัปดาห์ที่
ประเมิน
	สัดส่วน
(ร้อยละ)

	1
	โครงการ/โครงงาน 
แผนการผลิต
	นำเสนอโครงการผลิต และ นำเสนอผลงานหลังการผลิต โดยใช้เกณฑ์วัดระดับคุณภาพ 5 ระดับ
	4
	5

	2
	การจัดทำบท 
การฝึกซ้อม
	ตีความบท ด้วยภาษาพูด เสียง ท่าทาง แอ็คชั่น ได้ถูกต้อง มองเห็นภาพ ชัดเจน เหมาะสม ตามหลักภาษาไทย และ หลักนิเทศศิลป์–นิเทศโสตทัศน์ จิตวิทยาการสื่อสาร โดยใช้เกณฑ์วัดระดับคุณภาพ 5 ระดับ
	9
	15

	3
	ถ่ายทำ ตัดต่อ
	ตีความบท ด้วยภาษาภาพ แอ็คชั่น ได้ถูกต้อง ชัดเจน เหมาะสม ตามหลักนิเทศศิลป์–นิเทศโสตทัศน์ จิตวิทยาการสื่อสาร โดยใช้เกณฑ์วัดระดับคุณภาพ 5 ระดับ
	10
11
	30

	4
	นำเสนอ ประเมินผล
	เกณฑ์มาตรฐานการผลิต โดยใช้เกณฑ์วัดระดับคุณภาพ–ศักยภาพ 5 ระดับ
	12
	10

	5
	สอบวัดผล
	แบบทดสอบ ใช้เกณฑ์วัดระดับคะแนน
	14–15
	40

	
	
	รวม
	
	100


ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน
  1.
ตำรา และ เอกสารหลัก
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช สาขาวิชานิเทศศาสตร์. เอกสารการสอนชุดวิชาการสร้างสรรค์และการผลิตภาพยนตร์เบื้องต้น (Introduction to Creative film making): 16422

มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมธิราช สาขาวิชานิเทศศาสตร์. เอกสารการสอนชุดวิชาความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับภาพนิ่งและภาพยนตร์ (Introduction to Photography and Film): 15204 หน่วยที่ 2, 9,10-12

รศ.วิภา อุตมฉันท์. การผลิตสื่อโทรทัศน์ และสื่อคอมพิวเตอร์: กระบวนการสร้างสรรค์และเทคนิคการผลิต. พิมพ์ครั้งที่ 2, กรุงเทพฯ: บุ๊ค พอยท์, 2544

สมเจตน์ เมฆพายัพ. การผลิตรายการโทรทัศน์. กรุงเทพมหานคร: ศูนย์เทคโนโลยีทางการศึกษา, 2552.
  2.
เอกสาร และ ข้อมูลสำคัญ
สู่ดิน ชาวหินฟ้า. การผลิตภาพยนตร์ และวีดิทัศน์. (เอกสารการเรียนวิชา นท.4302 การผลิตภาพยนตร์และวีดิทัศน์). 2553.

  3.
เอกสาร และ ข้อมูลแนะนำ
บทเรียน CAI การตัดแต่งเสียงดิจิตอล โดยใช้โปรแกรมตัดต่อเสียง Audio 1.0 รูปแบบเอกสาร: HTML ขนาดความจุไฟล์  235 MB.
บทเรียน CAI การตัดต่อไฟล์วิดีโอ โดยใช้โปรแกรม Sony Vegus 5.0 รูปแบบเอกสาร: CAI Application ขนาดความจุไฟล์  455 MB.

รักศานต์ วิวัฒน์สินอุดม. ปั้น ‘บท’ สะกด ‘หนัง’ Three-Act Structure Scriptwriting. กรุงเทพมหานคร: สำนักพิมพ์ อาทิตย์สนิทจันทร์. มปท.
  4.
เว็บไซต์
Admin. "การจัดแสงเบื้องต้น." Website: Photography Site. URL: http://photo.pandaspace.net/category/...
Admin. "คู่มือทำหนังสั้น ฉบับกันเอง (ตอนที่ 1-4)." ความรู้พื้นฐานทางภาพยนตร์. URL:http://www.thaishortfilm.com/
http://www.igoodmedia.net/@communication_arts/cm3207

โครงการผลิต แผนงานสร้าง
  1.
ชื่อโครงการ ... (เช่น โครงการผลิตภาพยนตร์โฆษณา ส่งเสริมการใช้พลังงานสะอาด) เรื่อง ...
เจ้าของโครงการ … ชื่อ หน่วยงานผู้ผลิตสื่อ / โลโก (ถ้ามี) / คำขวัญ (ถ้ามี)
  2.
รายละเอียดของสื่อ
ใช้หลัก SMCRF อธิบาย :

(1)
เจ้าของ ผลิตภัณฑ์ / กิจกรรม / โครงการ (source) เป็นใคร องค์การใด 

(2)
ตัวสื่อ (media) 

–ประเภท / type / genre

–ความยาว ... วินาที / นาที 

–แนวคิด (concept | theme) : บอกแนวคิด หรือ แก่นของเรื่อง ว่าต้องการสื่ออะไร

–เรื่องย่อ : บอกเรื่องราวสั้นๆ

(3)
ช่องทางเผยแพร่ (channel) 

–ทีวี / โรงภาพยนตร์

–CD/DVD ระบุสถานที่รับแผ่น (ถ้ามี)

–อินเทอร์เน็ต www.youtube.com/... (ระบุที่อยู่ให้ชัดเจน)

(4)
ผู้รับชม / ผูฟัง กลุ่มเป้าหมาย (receiver | audience) 

บอกว่าเป็นกลุ่มใดบ้าง จำนวนประมาณเท่าใด

(5)
ผลที่คาดว่าจะได้รับ หลังการเผยแพร่ของสื่อ (feedback) บอกความคาดหมายที่ต้องการ และที่เป็นไปได้ พร้อมระบุแหล่งรับข้อมูลสะท้อนกลับจากผู้รับชม / ผู้ฟัง เช่น SMS, phone–in, e-mail, social media online หรือ แบบตอบรับ ฯลฯ
  3.
แผนการผลิต
(1)
บทแสดง (screenplay script) : รายละเอียดประกอบด้วย

ฉาก : สถานที่ / ภายใน–ภายนอก / เวลา

ตัวละคร : ชื่ออะไร (กรณีเป็น คน สัตว์) หรือเป็นอะไร (กรณีเป็น สัตว์ พืช หรือ วิญญาณ)

เหตุการณ์ : บอกรายละเอียดด้านอารมณ์ แอ็คชั่น เคลื่อนไหว ของตัวละคร

บทพูด : (อาจบอกกำกับแอ็คชั่น ถ้าจำเป็น เช่น (ปากเบี้ยว) “....”

เปลี่ยนฉาก : เช่น ตัดไป (cut) fad / wipe / insert flashback / insert forward เมื่อเขียนจบ
แต่ละฉาก

(2)
บทสร้าง (production script) : ประกอบด้วย

–บทถ่ายทำ (shooting) คือการตีความหมายของบท screenplay ให้อยู่ในกรอบสี่เหลี่ยม โดยบอกรายละเอียดของ ขนาดภาพ (size) มุมภาพ (angle) การเคลื่อนที่ของตัวละคร การเคลื่อนที่ของฉาก แอคชั่น จังหวะ ความเร็ว เสียงพูด เสียงประกอบ [*shooting จะถูกนำไปใช้โดย ผู้กำกับทุกตำแหน่ง ผู้ถ่ายภาพ และผู้ตัดต่อ]

–บทภาพ (storyboard) เพื่อบอกแอ็คชั่นของภาพ (ในบางภาพ) ที่เข้าใจยากให้แก่ ทีมงานทุกคนเข้าใจตรงกัน อาจมี blocking ในบางฉาก เพื่อให้ทีมผู้กำกับ ผู้ถ่ายภาพ และนักแสดงเข้าใจตรงกัน

–ตารางนัดหมาย (schedule table) เพื่อนัดหมายนักแสดง และทีมงานทุกคน ในวันออกกองถ่าย (breakdown sheet) โดยจะระบุ ตัวละคร วัน เวลา สถานที่ อุปกรณ์ ฉาก ที่ต้องใช้ รวมทั้งการแต่งกาย แต่งหน้า ของนักแสดง

–รายการกำกับความต่อเนื่อง (continuity) ซึ่งทีมผู้กำกับจะเป็นผู้จัดทำ เพื่อให้การทำงานในกองถ่ายทำเป็นได้ตามกำหนด ไม่เสียเวลา และป้องกันความผิดพลาดในการถ่ายทำ

–รายการวัสถุ อุปกรณ์ ประกอบฉาก รายการเสื้อผ้า แต่งหน้า ทรงผม ของตัวละคร ในแต่ละฉาก
  4.
งบประมาณ
จัดทำ รายการ บัญชี งบประมาณ ทั้งก่อนและหลังการสร้าง (เพื่อประเมิน ประสิทธิภาพ ในการลงทุน)
  5.
การนำเสนองาน
กำหนดวันนำเสนองาน : วัน เดือน ปี เวลา สถานที่
สื่อที่ใช้นำเสนอ
(1)
ไฟล์ตัวอย่างภาพยนตร์ ความยาว 3–5 นาที
(2)
ไฟล์เบื้องหน้า เบื้องหลัง การสร้าง
(3)
ไฟล์ภาพยนตร์ (ตัวเต็มเรื่อง)
(4)
เอกสารในวันเสนองาน ได้แก่ ตัวโครงการ บทแสดง บทสร้าง และอื่นๆ ที่จำเป็นและสำคัญ 

(ส่วนนี้ จะมีผลต่อการประเมินสื่อ)
  6.
รายนามทีมงานสร้าง
ประกอบด้วย ภาพถ่าย (ขนาด 2 นิ้ว) ชื่อ นามสกุล ตำแหน่งงาน (ถ้ามีหลายตำแหน่ง ให้ระบุทุกตำแหน่ง) ตำแหน่งที่ติดต่อได้ (e-mail & telephone)
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